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mehr bauen
mehr leben

fur 1,18 Millionen
Leser*innen
(AWA 2024 / ,b4p“ 2024)
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* Wohnen + Einrichten

* Bauen + Umbauen

* Modernisieren + Renovieren
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* MalRnahmen zur
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» Garten + Balkon
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Mein EigenHeim/Wohnen&Leben
erzielt die groRte Reichweite aller
Bausparzeitschriften:

1,18 Millionen Leser*innen

Quelle: AWA 2024 Allensbacher Markt- und
Werbetrageranalyse / ,b4p“ best for planning 2024



Kurzprofil

Zwei Zeitschriftentitel — ein Inhalt
»,Mein EigenHeim" und ,Wohnen&Leben*

Beide Zeitschriften haben den identischen redaktionellen
Inhalt (Mantel). Sie unterscheiden sich lediglich durch den
Umschlag sowie durch individuelle Magazinteile, die in der
Mitte eingeheftet sind (Beihefter). Die Anzeigendisposition
gilt automatisch fir beide Titel.

Themen
... rund ums Wohnen, Bauen, Leben

Die Reichweiten-Nr.1

In der AWA 2024 erzielt Mein EigenHeim/Wohnen&Leben
mit 1,18 Millionen Leser*innen die groRte Reichweite

aller erhobenen Bausparzeitschriften.

AWA + best for planning“ (b4p)
... unterstitzen Ihre Mediaplanung mit Reichweitenzahlen
(Zielgruppen) von Mein EigenHeim/Wohnen&Leben.

Auflage

Mit ber 770.000 Exemplaren (IVW 3/2024) gehort

Mein EigenHeim/Wohnen&Leben zu den groRten Zeitschriften-
auflagen in Deutschland. Uber 99 Prozent der verkauften Auf-
lage (652.322 Ex., IVW 3/2024) sind bezahlte Abonnements.

Preisliste Nr. 59 E. en H .
(giiltig ab 01.01.2025) lﬁén elim
Wohner8Leben

wohnen

Leserbefragungen bestatigen einbesonders grolRes
Interesse an Wohnqualitat. Diesem Wunsch kommt
Mein EigenHeim/Wohnen&Leben mit Beitragen
Uber aktuelle Trends, neue Produkte, Innovationen
aus Klche, Bad, Wohnzimmer, Kinderzimmer und
Schlafraum nach.

bauen

Mein EigenHeim/Wohnen&Leben bietet den
Leser*innen kompetente Informationen Uber die
komplette Bandbreite rund ums Bauen: Neubau,
Umbau, Sanierungen im Altbau, MalRnahmen zur
Energieeinsparung, Modernisierung, Werterhalt der
Immobilie usw.

leben

Die Leser*innen von Mein EigenHeim/
Wohnen&Leben verfliigen (ber ausreichend
finanzielle Mittel, um ihren Lebensstil den person-
lichen Winschen anzupassen. Mein EigenHeim/
Wohnen&Leben erdffnet deshalb Perspektiven
auf neue Lebenswelten, vermittelt Lifestyle und ak-
tiviert die Phantasie der Leser und Leserinnen.



Reichweiten

Auszug aus der AWA 2024: Mein EigenHeim/Wohnen&Leben

Mein EigenHeim/Wohnen&Leben Leser*innen Anteil der
Leser*innen pro Ausgabe (LpA) in Millionen Leser*innen
Reichweite: Gesamt 1,18 100%
Deutschland West: Alte Bundeslander 0,98 83%
Deutschland Ost: Neue Bundeslander 0,20 17%
Manner 0,59 50%
Frauen 0,59 50%
Alter: 25 bis 49 Jahre 0,49 41%
Alter: 30 bis 64 Jahre 0,84 1%
Eigene Kinder im Haushalt 0,51 44%
Immobilienbesitz: Einfamilienhaus 0,61 51%
Immobilienbesitz: Zweifamilienhaus 0,13 1%
Immobilienbesitz: Eigentumswohnung 0,16 14%
Wohnen in der eigenen Immobilie 0,81 69%
Gartenbesitz 0,84 1%
Hohe Ausgabebereitschaft: meine Einrichtung,

mein Haus, meine Wohnung 0,81 69%
Interessiert an Heimwerken,

Do-it-yourself-Arbeiten 0,78 66%

ANA + D4Ap i

... unterstltzen Ihre Mediaplanungen mit Reichweitenzahlen

(Zielgruppen) von Mein EigenHeim/Wohnen&Leben.

(Pgrﬁffigsatﬁ ’(\Jl;..g? .2025) Elgétv@r!:!gim
Rubriken
Marktplatz / Neue Ideen fir lhr Zuhause
Wohnreportage
Wohnen heute
Hauser / Architektur
Wohnen / Einrichten
Bauen / Umbauen / Modernisieren
Selbermachen / DIY / Bauanleitungen
Energie sparen / Heizen
Garten / Terrasse / Balkon
Bad / Wellness
Kiche / Kochen / Ernahrung
Ratgeber: Planen / Bauen / Wohnen
Leben
Leserforum
Nachrichten fir Kinder / Spiel & Spal}

Leseraktionen / Gewinnspiele



Preisliste Nr. 59 *nen .
iﬁ::ﬁ;zgzg der AWA 2024: Mein EigenHeim/Wohnen&Leben (gtiitig ab 01.01.2025) Elgévm,!n-!,%m
Mein EigenHeim/Wohnen&Leben Leser*innen Anteil der
Leser*innen pro Ausgabe (LpA) in Millionen Leser*innen
Interessiert an ...

Bauen, Modernisieren, Renovieren 0,82 69% (-
Wohnen und Einrichten 1,01 85% e— GCJ
Gartenpflege, Gartengestaltung 0,83 70% wohnen <
Kochen, Kochrezepte 0,85 72% CB)
Gastlichkeit zu Hause, Gastebewirtung 0,98 83%
Gesunde Ernahrung und Lebensweise 1,08 91%
Urlaub und Reisen 1,11 94%
Internet, Online-Angebote 0,91 7%

Nachhaltiges Bauen - (-
Reichweiten im Vergleich neue Innovationen ()
AWA 2024 (LpA Leser*innen pro Ausgabe) g
Mein EigenHeim/Wohnen&Leben 1,18 Millionen Leser*innen O
Das Haus 0,82 Millionen Leser*innen e
Wohngliick 1,10 Millionen Leser*innen
Wohnen lIdeen fir Ihr Zuhause 0,77 Millionen Leser*innen

z.[
AWA + D4 s, -
... unterstltzen Ihre Mediaplanungen mit Reichweitenzahlen : 8
(Zielgruppen) von Mein EigenHeim/Wohnen&Leben. I




Auflagen

Mein EigenHeim/Wohnen&Leben (IVW 3/2024)

Druck 770.005 Exemplare
Verbreitet 753.793 Exemplare
Verkauft 652.322 Exemplare
Abonnements 652.292 Exemplare (bezahlte Abonnements*)

*Die Abonnenten sind Kunden folgender Bausparkassen:
,Mein EigenHeim* Woistenrot Bausparkasse AG

~Wohnen&Leben* Alte Leipziger Bauspar AG
Deutsche Bausparkasse Badenia AG

Die Anzeigendisposition gilt automatisch fur beide Titel.

Bei Beilagen ist eine Teilbelegung mdglich. Die Selektion der Abo.-
Auflage erfolgt nach den ersten beiden Ziffern der Postleitzahl. Bei
Zuordnungen nach Nielsengebieten oder Bundeslandern kann es zu
Uberschneidungen mit angrenzenden Postleitzonen kommen.

Die Anzeigenabteilung informiert Sie gerne uber die aktuellen
Auflagen fiir Ihre Beilagen-Selektion.

Friederike Smuda, E-Mail: friederike.smuda@wuestenrot.de
Tel. 07141 16-754171
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Viel Kiiche
auf wenig Raum




Druckdaten/Daten-Ubertragung it EigéhHeim

Software fiir
Macintosh

Anzeigen-Anlieferung

Schriften

Bild- und
Grafikdateien

Druckverfahren

Buchbinderische
Verarbeitung

InDesign
Photoshop
lllustrator

Druckoptimierte PDFs mit
Beschnitt und Passkreuzen
oder als offene Dateien

Bitte als ZIP-Archiv mit-
liefern (Zeichensatz-Koffer
und Postscript-Zeichensatz).
Die Schriften werden nur zur
Bearbeitung Ihres Auftrages
genutzt und danach
geldscht.

TIFF- oder EPS-Format-
Farben missen im CMYK-
Farbmodell angelegt sein.
Auflésung der Bilddaten:
mindestens 300 dpi.

Innenteil: Kupfertiefdruck
(PSR_LWC_PLUS_V2_M1)

Umschlag: Rollen-Offsetdruck
(ISOcoated_v2)

Rickstich/Klammer

WohnerBLeben

Daten-Ubertragung Bitte beschriften Sie die Daten mit
Mein EigenHeim/Wohnen&Leben
+ Ausgabe sowie mit dem Namen
des Inserenten.

Empféanger BlueLane GmbH, Pforzheim
E-Mail gruppe-mein-eigenheim@bluelane.de
FTP-Server Zugangsdaten werden erteilt.*

*Daten-Ubertragungen unter Telefon 07231 963-180
ankiindigen/FTP-Server-Zugangsdaten anfordern.

Zusatzlich Motiv faxen (Fax 07231 963-4460) oder per
E-Mail schicken (Angabe Mein EigenHeim/Wohnen &Leben).

Bitte informieren Sie auch die Anzeigenabteilung, wenn
Sie Anzeigen per FTP Ubermitteln:

Telefon 07141 16-75 4171
Fax 07141 16-85 4171
E-Mail friederike.smuda@wuestenrot.de

Kontrolle Um eine korrekte Datenlibernahme zu
garantieren, muss ein Ausdruck inklusive
Farbinformation vorliegen.

Bitte nennen Sie uns immer eine Kontaktperson mit
Rufnummer fiir eventuelle Rickfragen. Vielen Dank!



Aufstockung in Grevenbroich

Blauer Wiirfel
mit Blick ins Grune

Modernisieren
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Einrichten

Werseine Wande zu einem echten
Hightight machen mochte, hat vielfatige
und tberraschende Moglichkeiten.
Setzen Sie diese stilsicher ein -
damit der Wow-Effekt” voll und
ganz zur Geltung kommt.
.

Was 'ne Wand |-

il do g
e dencgen i Winden i
i Highigh e verpasen

i< e s b Do

Wohnreportagen
Einrichtungsthemen

n e
Pty e —

. -
e et el Do i and Geree dcle S, >

“agt E g vlkommen. o
[ ——

ENERGIESPAREN

SMART AM START

So gelingt der Einstieg in die smarte Haustechnik

auch \mm-m ansprich \n i
a2 ieber nicht, viel zu kompliziert! Thema damit sch

arte Gerte, Sensoren und Schalter einen Mehrvertan umingeiden koo speen o
g Energieverbrauch und Kosten senken. Nur Mat! Eoes ik e WLAN 5

pten Sanphone s
Eovied e

men koppeln. Eine Einfihrung.

A

3
e

Modernisieren

COOL BLEIBEN!

Effektiver Sonnenschutz rund ums Haus

. . g, Bkl s v
- e Wi
ki et e e Koo e ok ot P
oo o e g Vo gk uch 3 Micwobmumgen, e die Noe vorn b, b
e o st cn Gl de S vl Roll, Pl sl €icicrnde, bl ot gt
i s
i Ko, Doch e b, ko s 4 il
b s Rolldenund kel s di
" in o o Ml ‘.m.m ool v ey
ool i

a1 h die iber
p— oG wabossts wousi U —
e




Wohnen heute

Bevdlkerangsicht mach Krefan
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Sobald die Temperaturen in die Hahe
steigen, heift es: Ab nach drauBen!
Gleichzeitig freuen wir uns dber
angenehm kile Innenrsume. In

unseren Befspielen Kettert und fllt
nicht nur das Thermometer, auch die
Einrichtung macht mit - wetterfest
und bunt oder ausgesprochen cool.
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Fakten - Trends - Wiinsche

So wohnt

Deutschland

Stadt oder Land? Eigenheim oder Miete? Wie lebt e

Bevilkerung Deutschlands und was wilnscht sie sich i

ihre Zukunft?

stehen nette

sich mit diesen Fragen. Wit haben Fakten, Trends und

beim Wohnen im Vordergrund.

Personen eben statistisch gesehen
ininem Houshalt.

etwajeder \J. lebtatein.

[ a8

eine digitale Anbindung wichtig.

Stidte-Ranking

der Wieterinnen und Mieter
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Die Stadt liegt vorn. Wie lange noch?

Rund43% derMenschen i

Wohnverhstnsse Personen)

Hamburg

=

Raus aus der turbulenten Stadt - mitten hi-
neinins dyllische Landleben: Bei Hannover
baute ein junges Paar eine recht abgelegene
alte Tischlerei mit ortstypischer Klinkerfas-
sade um. Viel Holz und eine zuriickhaltend
minimalistische Ausstattung machen das
Wohnhaus zu einem echten Schmuckstick,

Dic e Tichl e Onlc bt i hon e

Sl e Hon,de s s b Sl
e gt ds Ko Enseilc s Wobibasund s
legindon Wirchfgebe, B Dnil e s
s indi g v Hars nd Bk

ok, 0g b S nach Wl wo
‘e o Lene, e e enpelre. Wi ds
S anddr cosen B pon do e d

Kind, A, snkindie,war

bt ey

Wean s alles e

Dl Sebnin i Rin s b Sunde b
T R ————

A e e ke Plin. Shllich ki
P rwanden da Workgtinde

Der inban gk Wt

Al o an des e

oo und e

Dz




10

Energiesparen

Schritt fiir Schritt
energetisch sanieren

Mit der richtigen Strategie zum Energiesparhaus
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Gesamtetrachtung bekomt.*
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Energiesparen
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alle Heizungen betrieben werden. Durch
den wachsenden Oko-Anteil beim Netz-
strom und immer mehr PV-Anlagen auf
den Dichern ricken nun auch strom-
basierte Heizungen wie Warmepumpen
und irektheizungen in den Fokus.

Evit e cinfiche Rechnang:Mis dem
EnergecigerSaom it ich e geor
e 5 PreusnAncl an cnebres
Encrpen bim Heien i den ichaen
Jahen cichen. Der deutsche Nt

derSobrom,devon o chr e
‘ctenPV-Arlgenchne Unegrdos
Stomnce e i

Anliegen - in jeder
Ausgabel

Modernisieren
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Leser*innen haben
einen Garten.
(AWA 2024)

Ungespritzt und saftig-si wachsen sie uns
5o gut wie in den Mund: leckere Friichte aus
dem eigenen Garten! Doch ein Obstbaum
sollte kein Spontankauf sein - denn er ist
ein langjahriger Begleiter und muss zu den
Vorlieben seiner Besitzer passen. Stellen
Sie sich im Vorfeld die richtigen Fragen!

Ein Obsthaum becichertjeden Gasten:
I Friibling berrascht er mic ciner
herrlichen Blie, die nicht nur dss Auge
des Berracheers freur, sondern auch Bic-
nen fi dic Kinfrige Saison scirkt. Im
Sommer lassen sich herrliche Mu-
Bestunden im Schatten sciner Krone
verbringen. Und ab
heife e augeeifen und genicBen. Nichis

dem Sptsommer

schimecke kistlcher als dic frisch ge-  seund machen
pilickeen Friche, dic noch s himm- ~ ictourkleine

s ot Ly Naschhatzen glic
lisch nach Sonne dufen! Wer etz L Yaschhatzen gk

aufcinen Obstbaum im cigenen Garten
bekommen hat, sollee vorab cinige
Uberlegungen anstelln.

e finde ich den passenden Baum?
Zuallererst entscheider natilich der

Garten

in jeder Ausgabe

ﬁwuhmtm Yerbildern

Hier kennt mas)
und kann Sor
Wiinschen empl

| Formale Strenge trifft
' romantische Uppigkeit

L L 200000 Beschor g st

 der Diplomat
Harold Nicolson. S erganztensih perfekt: £ htte ene
Vortiebefir akkurate Srukturen und Blckachsen. Sieliebte
romantische Uppigkeit un flle das strenge Rastr it

 Lasst uns pflanzen und fiohlich sein,
denn im néichsten Jahr

Einen Blick auf die Werke bekannter Garten-
architekten zu werfen, lohnt sich! Denn
auch fiir die kleine Griinoase zu Hause sind
hier viele tolle Inspirationen zu finden.

Wir stellen drei beriihmte Personlichkeiten,
ihre Garten und Philosophien vor.

Kontrastrich ()49 Das Spiel mitden Gegenstzen st sich
-~ geschnittene Eibentreffen
aufmalerische weie liten, feste Beetrinder halten ibermitige
Kiduterin Zaum. @ Der Rakbogen markirt den Ubergang

auchim eigenen Garten unsetzen

G gelingf Vs Stlimsigencn G

Esvwar Dornrdschens Gariens bes

singhurst Castle erstmalig in Augen.

schein nahm. Drei Wochen spitcr kauf-
en sic und ibr Mann Harold Nicolson
das eowa finf Hekrar grofie Anvesen
und machten sch dirckt an die Atbei,
Sictelten das Freigelinde in zcha Gar.
entiume in, dicsic intensiv in hr tig-
liches Leben cinbezogen. Sobald es das
Wetter zulie, nahm dic Familic auch

hecken begrensz, So entstanden intime.
Riume, dic Vita voller Leidenschafe
und Opulenz mit jewels cigenem Cha.
rakter bepflanic.

Girten in

Ren, die Spaler sechen, Sissinghurst lebt
udem von Blickachsen, dic den Spa-
siergang durch dic Griinanlage span-
nend machen. Gartenbesitzer kinnen
dazu vorhandene Wege nuczen, an de-

i sl Rt mac i
nen Garten spanncnd und lisst sich
auch im Klcinen Mafisab ealisiren.
Schon cin
sen hincinag, cine nicdrige Hecke
oder cin Belageve

schiedliche Gartenriume entsichen.
Wer mixch y

Blumenbeer, das in den Ra-

chscl lssen unter-

ket die Gartentiebhaber seitJahrzehnten begeistert!

sind wir vielleicht alle ruiniert.”

Jedes Gar-
tenzimmer war von alen Zicgelmauern
oder akkurat geschnittenen Eiben

bewusse beconen, zum Beispiel mic i-
nem Rankbogen oder twei Pflanzgefi

i Bank it I B4 ok
fen weifle Pflanzen mit ganz unter-
schiedlcher Biensrukour den Ve

setzen miche, kann zumindest helle
ncln ins Bect cinstreuen. Das bringt
dic Bltenfarben der Nachbarpflanzen
besonders kriftig zam Leuchten. >




Ausgabe 1/2025

Preisliste Nr. 59 E- en H .
(giiltig ab 01.01.2025) |§én elim
WohnerBLeben

Erscheinungstermin: 24. Februar 2025 (Versandbeginn)
Anzeigenschluss: 20. Januar 2025 (Druckunterlagen: 27. Januar 2025)

Themen Wohn- und Einrichtungstrends, Wohnreportagen, Wohnen heute, Bauen, Umbauen, Modernisieren
und Renovieren, Selbermachen (DIY), EnergiesparmaRnahmen, Serie: Ratgeber
Hauser / Bestandsgebdaude als Chance: ,Jung kauft Alt'; Bezahlbarer Wohnraum in Etappen energetisch

Architektur

saniert; Beispiele fur Umbauten, Erweiterungen, Aufstockungen; Baufamilien berichten; Denkmalschutz

Bauen / Umbauen /

Modernisieren

Das Dach unter der Lupe: Schwachstellenanalyse; Eindeckung: Materialien im Vergleich;
Abdichtung u. Dd&mmung: Varianten fiir alle Einbausituationen; Sanierungsmafnahmen im Uberblick

Wohnen heute

Ratgeber Immobilienkauf: Bedarfsermittlung — Entscheidungshilfen u. Checklisten; Haus o.
Wohnung? Stadt o. Land? Wertermittlung von Bestandsimmobilien; Tipps zur Besichtigung

Wohnen /
Einrichten

Gemiitlich sitzen & relaxen: Sofas + Sessel fir den Wohnbereich; Neue Design-Trends; Material- u.
Stilwelten; Vom Einzelstiick zur Wohnlandschaft; Angesagtes f. Balkon u. Terrasse —> Strandkorb

Selbermachen /
Renovieren

Wohn-Design selbstgemacht: Kreative Ideen fiir alle Wohnbereiche; Teppiche knipfen, Geschirr
selbst entwerfen; Individuelles Fliesendesign, Bilderrahmen basteln; Einflihrung ins Drechseln

Heizen /
Energie sparen

Heizungsoptimierung: Mit einfachen MalRnahmen Energie sparen; Hydraulischer Abgleich; Intelligente
Steuerung; Energiespar-Apps; Thermostatventile tauschen; Heizkdrper austauschen

Garten / Terrasse
Balkon

Vorgarten: Erster Empfang fir Bewohner u. Besucher; Abstimmung auf den Stil des Hauses;
Sitzbank, Wegfiihrung — Vorgarten mal anders; Bereiche fir Muilltonnen, Fahrrader u. Auto gestalten

Kiiche / Kochen

Pfiffige Losungen fiir kleine Kiichen: Von der Mdblierung bis zum Kiichengerat; Multifunktionales,
Praktisches und Platzsparendes; Produktinnovationen

Leben

Kochen fiir Anfanger: Ein gut verdaulicher Ratgeber fur Einsteiger; Schnell, Schmackhaft u. Gesund:
Rezepte u. Tipps; Gerate fir die schnelle Kiiche; Produkte aus der Region: Gemuse-Abos & Co.
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Ausgabe 2/2025

Preisliste Nr. 59 E- en H .
(giiltig ab 01.01.2025) |§én elim
WohnerBLeben

Erscheinungstermin: 19. Mai 2025 (Versandbeginn)
Anzeigenschluss: 14. April 2025 (Druckunterlagen: 22. April 2025)

Themen Wohn- und Einrichtungstrends, Wohnreportagen, Wohnen heute, Bauen, Umbauen, Modernisieren
und Renovieren, Selbermachen (DIY), EnergiesparmaRnahmen, Serie: Ratgeber
Hauser / Hauser auf kleinem Grund: Neuer Wohnraum auf Restgrundstlicken; Nachverdichtung in der Stadt

Architektur

u. auf dem Land; Neu bauen, sanieren, umnutzen; Tiny Houses u. andere Hausbeispiele

Bauen / Umbauen /

Modernisieren

Wasser im & ums Haus: Wasser sparen — Haus schiitzen: Entsiegeln, versickern, sammeln, nutzen;
Zisternen fur jeden Einsatz; Smarte Bewasserung; Regenwassernutzung planen u. installieren

Wohnen heute

Einfach bauen: Wie kann das Bauen wieder einfacher u. kostenguinstiger werden? Ideen von
Architekten u. anderen Baufachleuten; Gebaudetyp E: Was steckt dahinter?

Wohnen /
Einrichten

Wohnen wie im Urlaub: Md&bel, Accessoires u. Farben aus beliebten Urlaubszielen; Safari-Style;
Kreuzfahrt Zuhause; Landpartie; Einrichtungstipps, Mobel u. Wohntrends fur drinnen u. drauf3en

Selbermachen /

DIY-Ideen fiir den Garten: Fir die Erfrischung: Kiihles Nass im Griinen; Fur die Pflanzen: Schones

Renovieren zum Wachsen u. Ranken; Fir den Lieblingsplatz: Einfache Gartenmdbel; Fir den Kinderspal3:
Spielmdbel etc.
Heizen / Warmwasserbereitung: Trinkwasser im Ein- u. Mehrfamilienhaus: hygienisch u. energiesparend;

Energie sparen

Leitungs-/Hygiene-Check; Solarwarme einbinden; Wissenswertes zu Warmwasser-Warmepumpen

Garten / Terrasse
Balkon

Sitzplatze im Garten: Vom schattigen Freisitz bis zum kleinen Pavillon; Den Platzbedarf planen; Das
Ambiente gestalten mit Rankpflanzen; Verschattung smart gesteuert - Tipps f. Balkon u. Terrasse

Bad / Wellness

Baden & duschen — drinnen u. drauBen: Gartendusche und Schwimmteich; ISH-Messe Neuheiten
rund um Wanne u. Dusche; Energie- u. Wasserspar-Armaturen, intelligente Steuerungen

Leben

Ungeziefer im Haus: Was tun? Schadlinge u. ,Lastlinge‘ im Haus; Hausmittel ohne Chemie; Wann ist
der Profi gefragt? Alltagstipps zur Hygiene



Ausgabe 3/2025

Preisliste Nr. 59 E- en H .
(giiltig ab 01.01.2025) |§én elim
WohnerBLeben

Erscheinungstermin: 18. August 2025 (Versandbeginn)
Anzeigenschluss: 14. Juli 2025 (Druckunterlagen: 21. Juli 2025)

Themen Wohn- und Einrichtungstrends, Wohnreportagen, Wohnen heute, Bauen, Umbauen, Modernisieren
und Renovieren, Selbermachen (DIY), EnergiesparmaRnahmen, Serie: Ratgeber
Hauser / Konzepte fiir neuen Wohnraum: Aus einem Ein- wird ein Zweifamilienhaus; Ausbau u. Teilvermietung;

Architektur

Gemeinschaftsprojekte: Mehrgenerationen-Wohnen, Baugruppen etc.; Tipps f. erfolgreiches Miteinander

Bauen / Umbauen /

Modernisieren

Anbauen u. Umbauen: Wohnraumerweiterung -> Planung u. Umsetzung; Balkon u. Wintergarten
nachtraglich angebaut; Statische Fragen; Baurecht beachten; gelungene Beispiele

Wohnen heute

Wohnen im Mehrfamilienhaus: Zahlen, Daten, Fakten zum Wohnungsmarkt; Besonderheiten einer
Wohnungseigentimergemeinschaft; Energetische Sanierung von Mehrfamilienhdusern

Wohnen /
Einrichten

Die erste eigene Wohnung: Einrichtungs-Tipps; Multifunktionale Mébel; Ausbaufahige Systeme u.
Solitare fur die Langzeitnutzung; Cleveres fir die WG-Kiiche; Umzugs-Tipps; DIY-Anregungen

Selbermachen /
Renovieren

Einfache To-Dos rund ums Haus: Hilfe zur Selbsthilfe: Was kann man selber machen, wozu braucht's
den Profi? Beispiele einfacher Reparaturen, rund um Sanitar, Fenster, Tlren o. Elektro; Winter-Check

Heizen /
Energie sparen

Stromkosten sparen: Vom Elektrogerat Giber das Balkonkraftwerk bis zur PV-Anlage mit Batteriespeicher;
Stromspar-Tipps, Tipps zum Anbieter-Wechsel; Stromsparender Betrieb von Warmepumpen

Garten / Terrasse
Balkon

Der tierfreundliche Garten: Naturnah gartnern; Biotope anlegen: Wasser, Trockenmauer, Hecke,
Laubhaufen; Baume im Garten: Worauf ist zu achten? Nistplatze f. Gartenvogel: auch auf dem Balkon

Kiiche / Kochen

Wandgestaltung in der Kiiche: Materialien fur Fronten, Spritzwasser- u. Arbeits-Bereich; Kreative
Material- u. Farb-Wechsel; Wasserfeste Alternativen zur Fliese: Glas, Vinyl, Spachtelbelage

Leben

Gute Unterhaltung! Neuheiten von TV Uber Video u. Audio bis Gaming; Aktuelle Trends: Mini-Beamer,
VR-Brillen & Co.; Nutzliches Zubehor wie Powerlines, Kopfhérer etc.; Erobert Kl d. Entertainment-Alltag?



15

Ausgabe 4/2025

Preisliste Nr. 59 E- en H .
(giiltig ab 01.01.2025) |§én elim
WohnerBLeben

Erscheinungstermin: 17. November 2025 (Versandbeginn)
Anzeigenschluss: 13. Oktober 2025 (Druckunterlagen: 20. Oktober 2025)

Themen Wohn- und Einrichtungstrends, Wohnreportagen, Wohnen heute, Bauen, Umbauen, Modernisieren
und Renovieren, Selbermachen (DIY), EnergiesparmaRnahmen, Serie: Ratgeber
Hauser / Regionaltypisch bauen: Von traditionellen Bauweisen lernen; Klinkerfassade, Schieferdach, Schwarzwald-

Architektur

haus; Hintergriinde zur Architektur, Wetterschutz; Hausbeispiele, Fertighaus, Massivhausbau

Bauen / Umbauen /

Modernisieren

Sicherheit/Einbruchschutz: Von Sicherheitsglas Uber Bewegungsmelder bis zum Smarthome;
Nachrustmoglichkeiten; Einbruchsichere Fenster u. Turen; Elektroinstallation; Licht rund ums Haus

Wohnen heute

Bau Bionik: Architekten und Ingenieure lernen von der Natur; Aktuelle Produkte u. neue Entwick-
-lungen; Vom bionischen Baumaterial bis zu komplexen Baukonstruktionen; Neues, Uberraschendes

Wohnen /
Einrichten

So wird das Zuhause richtig kuschelig: Inspirationen fiir die Mdblierung; Das richtige Farbkonzept; Wohn-
Textilien, Accessoires u. passende Boden- u. Wandgestaltung; Stimmung schaffen mit Licht u. Beleuchtung

Selbermachen /
Renovieren

Teppiche u. Teppichbéden: Ob gewebt, getuftet o. geknlpft, Teppiche schaffen Wohnlichkeit; Teppich-
fliesen u.-bdden: Materialien u. Verlegeanleitungen; Trendfarben, Muster, Formen u. Strukturen; Pflege

Heizen /
Energie sparen

Die wichtigsten Fragen zur Warmepumpe: Luft oder Erdwarme nutzen? Fir Altbauten geeignet? Welche
flankierenden Sanierungsarbeiten sind nétig? Sind Warmepumpen zu laut? Planungstipps u. aktuelle Modelle

Garten / Terrasse
Balkon

Der barrierefreie Garten: Wege u. Belage; Rampen statt Treppen, Treppen mit Handlauf; Hochbeet, Auto-
matik-Bewasserung; bequeme Ruhezonen; Lichtmanagement; pflegeleichte Pflanzen; Tipps u. Anleitungen

Bad / Wellness

Wellness-Upgrade fiirs Bad: Bequeme Wellness-Dusche; Whirlwanne u. Dampfbad; Mini- u. Energie-
spar-Sauna; Tipps zur Nachristung; Das passende Ambiente: Licht, Duft, Farbe, Material, Deko, Sound

Leben

Vom Baum zum Mobelstiick: Wie entsteht ein Mobelstlick? Nachhaltige Waldwirtschaft; Nachhaltige
Verarbeitung; Mobelbau: Impressionen aus Handwerk u. Industrie
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Anzeigenformate und -preise

(Preise in Euro zuzuglich
gesetzlicher Mehrwertsteuer)

Preisliste Nr. 59 sddocn M
(guiltig ab 01.01.2025) EI&“He'm

Wohner8Leben

Fur alle Print-Werbekunden (Anzeigen-, Beilagen- und Beihefterkunden) ,on top“ ohne Berechnung: Bannerplatzierung auf
www.mein-eigenheim.de (900 Pixel breit x 160 Pixel hoch; Laufzeit: drei Monate, parallel zur Printausgabe)

Format 4-farbig Satzspiegel in mm Angeschnitten in mm
4c Breite x Hohe Breite x Hohe
1/1 Seite 32.577,-* 195 x 261 210 x 280
3/4 Seite 25.653,- Hochformat 145 x 261 Hochformat 153 x 280
Querformat 195 x 195 Querformat 210 x 206
2/3 Seite 22.809,- Hochformat 127 x 261 Hochformat 135 x 280
Querformat 195 x 172 Querformat 210x 183
1/2 Seite 17.156,- Hochformat 95 x 261 Hochformat 103 x 280
Querformat 195 x 129 Querformat 210x 138
1/3 Seite 11.438,- Hochformat 61 x 261 Hochformat 69 x 280
Querformat 195 x 84 Querformat 210 x 91
1/4 Seite 8.578,- Hochformat 45 x 261 (1-spaltig) Beschnittzu .
. gabe:
Hochformat 95 x 129 (2-spaltig) .
Querformat 195 x 63 (4-spaltig) oben, unten und auen je 5 mm
3/16 Seite 6.432,- Hochformat 45 x 195 (1-spaltig)
Querformat 95 x 96 (2-spaltig)
1/8 Seite 4.288,- Hochformat 45 x 129 (1-spaltig)
Querformat 95 x 63 (2-spaltig)
Querformat 195x 30 (4-spaltig)
1/16 Seite 2.144.- Hochformat 45 x 63 (1-spaltig) AVVA best for
Querformat  95x 30 (2-spaltig) + b/'l'p planning.
1/32 Seite 1.072,- Querformat 45 x 30 (1-spaltig) ... unterstitzen lhre Mediaplanungen
- mit Reichweitenzahlen (Zielgruppen)
web-infos 2.845,- Druckdaten: 60x 60

* 5% Rabatt bereits bericksichtigt

von Mein EigenHeim/Wohnen&Leben.
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Anzeigenformate und -preise

(Preise in Euro zuziiglich Preisliste Nr. 59 '&3"’ M
gesetzlicher Mehrwertsteuer) (gliltig ab 01.01.2025) EI Mlgl!:!g.lem

Formate mit Bunddurchdruck (Satzspiegeliiberschreitung, Anschnitt und Bunddurchdruck ohne Mehrkosten)

Format 4-farbig Satzspiegel in mm Angeschnitten in mm
4c Breite x Héhe Breite x Hohe
2/1 Seite 65.154,-* 404 x 261 420 x 280
1+1/28S. 48.866,-* 1+ 1/2: 304 x 261 1+1/2: 312 x 280
2 x 3/4: 404 x 195 2 x 3/4: 420 x 206
1/1 S. quer 32.577,-* 2x1/2: 404 x 129 2x1/2: 420 x 138

* 5% Rabatt bereits berticksichtigt

Beschnittzugabe: oben, unten und auRen je 5 mm

Online-Werbe-Banner

Fur alle Print-Werbekunden (Anzeigen-, Beilagen- und
Beihefterkunden) gibt es ohne Berechnung eine

Bannerplatzierung auf
www.mein-eigenheim.de

(900 px breit x 160 px hoch; Laufzeit:
drei Monate, parallel zur Printausgabe).

Nachlasse

Abschluss-Laufzeit: vier Ausgaben in Folge
Mengenstaffel: Malstaffel:

2 Seiten = 10% 2 Anzeigen = 5%
3 Seiten = 15% 4 Anzeigen = 10%
4 Seiten = 20% 8 Anzeigen = 15%
6 Seiten = 25% Streckenrabatt:

8 Seiten = 30% ab 3 Seiten = + 5%
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web-infos: Der schnelle Weg von Print ins Internet

Die web-infos Anzeigenfelder (60 mm x 60 mm 4c) werden parallel zur Laufzeit der Print-Anzeigenschaltung auf
www.mein-eigenheim.de und www.wul-infos.de platziert — mit direkter Verlinkung zur gewlinschten URL.
Berechnung pro Anzeigenfeld/Ausgabe 2.845,00 Euro.

Anzeigenschaltungen ab dem Format 1/2 Seite 4c (Beilagen-Dispositionsvolumen ab 10.000 Euro) pro Ausgabe:
web-infos Anzeigenfeld ,on-top’ ohne Berechnung

Anzeige ‘

[E#GIE 5o kommen Sie schnell zu den Produkt-
% informationen: Direkt iber den QR-Code

oder unter www.wul-infos.de

den Button ,web-infos” anklicken und

den gesuchten Inserenten auswahlen.

0
m‘ #AQUAPROTECT
SVART

DER PREMIUMBODEN" MIT

CALIMA.
Uberall dab

Liebe Leserinnen

und Leser,

die Inserenten auf dieser Seite
bieten Thnen im Internet weitere
Informationen.

Kiicken Sie auf der Homepage
von ,www.wul-infos.de”

auf das Banner web-infos
(rechte Spalte).

SO0 Kann-sich
Energiesparen
anfiihlen ==

Sorglos

- Jetatinformieren

*BAUHAUS|

durchatmen!

Mit iber 2.500 GESUND WOHNEN-
Produkten fiir den Innenausbau!

\Von
Print

iNs
Internet
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Beilagen

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefligte Drucksachen.

Beilagenpreise
pro angefangene tausend Exemplare

bis 10 g = 49,50 Euro %o
bis 20 g = 53,00 Euro %o
bis 30 g = 56,50 Euro %o

Preise inklusive Porto*, Agentur-Provision: 15%
Alle genannten Preise zuzlglich Mehrwertsteuer

bis 40 g = 63,50 Euro %o
bis 50 g = 70,50 Euro %o

*Bei Gegenstanden (Warenproben, Muster, Zugaben usw)
mit einer Hohe (Dicke) von mehr als 2 mm werden von der
Deutschen Post aufgrund von Transporterschwernissen
Zusatzentgelte berechnet. Je nach Hohe (Dicke) der
Gegenstande variieren die Preise zwischen 5 Cent und 10
Cent pro Stick. Fur Gegenstande gilt eine Maximalhdhe
(Dicke) von 30 mm.

Belegungsmaoglichkeiten
Gesamtauflage oder Teilauflage
(mindestens 100.000 Exemplare)

Beilagenformat
Mindestens 105 mm x 148 mm
Maximal 200 mm x 260 mm

Papiergewicht

Zweiseitige Beilagen: mindestens 80 g/m?; vierseitige
und umfangreichere Beilagen bis maximal 32 Seiten:
mindestens 60g/m?

Preisliste Nr. 59 E- 6n o
il igénHeim
(gliltig ab 01.01.2025) &Wohne& m
Muster
5-fach, spatestens einen Monat vor Erscheinungstermin.
Der Auftrag ist fur den Verlag erst nach Vorlage des Musters und
dessen Billigung verbindlich.

Technische Hinweise

Beilagen werden maschinell in das Heft eingefuigt (mit der
geschlossenen Seite parallel zum Riicken der Zeitschrift). Die
Beilage muss aus einem Teil bestehen oder durch Heftung/
Klebung oder den Umschlag zusammengehalten werden. Wenn
Beilagen eine angeklebte Postkarte enthalten, muss diese seitlich
zum geschlossenen Rand der Beilage angeklebt sein. Eine be-
stimmte Platzierung der Beilage kann nicht zugesagt werden.

Zickzackgefalzte Beilagen kénnen auf der Einsteckmaschine
nicht verarbeitet werden.

Bei eventuellen Verarbeitungsschwierigkeiten hat die
Fertigstellung der Heftauflage Vorrang gegeniiber der
Verarbeitung der Beilage.

Anlieferung
Spatestens 10 Arbeitstage vor Erscheinungstermin auf
Europaletten frei an

Burda Druck GmbH
Gutenbergstralle 1, 77654 Offenburg

Die Begleitpapiere missen Angaben Uber Stlickzahl der
Transporteinheiten sowie Zeitschriftentitel und Heft-Nr. enthalten.
Eine Wareneingangskontrolle findet in der Druckerei nicht statt.
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Beikleber

... werden auf eine Trageranzeige (1/1 Seite) so
aufgeklebt, dass sie von Interessenten abgeldst werden
kénnen.

Beikleberpreis pro angefangene tausend Exemplare
ab 20,50 Euro %o

Preise inklusive Porto*; Agentur-Provision: 15%
Alle genannten Preise zuztglich Mehrwertsteuer

*Bei Gegenstanden (Warenproben, Muster, usw) mit
einer Hohe (Dicke) von mehr als 2 mm werden von der
Deutschen Post aufgrund von Transporterschwernissen
Zusatzentgelte berechnet. Je nach Hohe (Dicke) der
Gegenstande variieren die Preise zwischen 5 Cent und
10 Cent pro Stiick. Fir Gegenstande gilt eine
Maximalhohe (Dicke) von 30 mm.

Bitte schicken Sie uns vor Auftragserteilung immer ein
Muster des Beiklebers, damit mit der Druckerei die M6g-
lichkeiten der Verarbeitung abgeklart werden kdnnen.

Der Preis erhoht sich, wenn die Beschaffenheit des Bei-
klebers die Verarbeitung erschwert und damit Mehrkosten
verursacht werden (unabhangig vom Zusatzentgelt durch
die Post).

Beikleberformat
Mindestens 60 mm x 80 mm
Maximal 190 mm x 260 mm

Preisliste Nr. 59 E- 6 o
il igénHeim
(gultig ab 01.01.2025) &Wohnerﬂ.eben
Auftrags- und Riicktrittstermin
Acht Wochen vor Erscheinungstermin

Muster

5-fach, spatestens einen Monat vor Erscheinungstermin. Bei
Warenproben oder Prospekten ist die Auftragsannahme von der
Durchfiihrung eines Probelaufs abhangig. Dafiir miissen vom
Auftraggeber 500 Original-Muster zur Verfigung gestellt werden.

Technische Hinweise

Papiergewicht fiir Postkarten mindestens 150 g/m?, fiir andere
Drucksachen nach Riicksprache. Stand des Beiklebers: Min-
destens 2 cm vom oberen/unteren Heftrand, vom Bund mindestens
2 cm (geringe Standabweichungen sind moglich). Die Leimspur ver-
lauft parallel zum Bund. Auf der Trageranzeige und auf dem
Beikleber sollte der Druck im Bereich der Leimspur mdglichst
ausgespart sein (Raster).

Bei eventuellen Verarbeitungsschwierigkeiten hat die
Fertigstellung der Heftauflage Vorrang gegenuber der
Verarbeitung des Beiklebers.

Anlieferung
Inklusive 3% Verarbeitungszuschuss auf Europaletten frei an

Burda Druck GmbH
Gutenbergstralle 1, 77654 Offenburg

Die Begleitpapiere missen Angaben Uber Stiickzahl der
Transporteinheiten sowie Zeitschriftentitel und Heft-Nr. ent-
halten. Eine Wareneingangskontrolle findet in der Druckerei
nicht statt.
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Redaktion

J. Fink Verlag GmbH & Co. KG
Gansheidestralle 35

70184 Stuttgart

Telefon Fax
0711 280 4060-0 0711 280 4060-70

E-Mail
redaktion@)jfink-verlag.de

Preisliste Nr. 59 E- 6n o
it igénHeim
(gultig ab 01.01.2025) &Wohnerﬂ.eben
Bankverbindung
Oldenburgische Landesbank AG
IBAN: DE42 2802 0050 7433 3675 00 BIC: OLBODEH2XXX

Zahlungsbedingungen

- innerhalb von 30 Tagen nach Rechnungsdatum netto

- bei Vorauszahlung bis zum Erscheinungstag: 2% Skonto
- bei Bankeinzug: 3% Skonto

Anzeigenabteilung, Anzeigendisposition und Abwicklung
Wistenrot Bausparkasse AG
MMK-ME Kundenmagazin Mein EigenHeim

Postanschrift: Mein EigenHeim/Wohnen&Leben
W&W-Platz 1
70806 Kornwestheim
Telefon 07141 16-75 4152
Fax 07141 16-85 4152
E-Mail info@gruppe-mein-eigenheim.de
Internet www.media-eigenheim.de

Friederike Smuda
Tel. 07141 16-75 4171, Fax 07141 16-85 4171
E-Mail: friederike.smuda@wuestenrot.de

Anzeigenleitung

Erscheinungsweise
vierteljahrlich (Februar, Mai, August, November)

Heftformat
H 280 mm x B 210 mm

Satzspiegel
H 261 mm x B 195 mm

Druck

Innenteil: Kupfertiefdruck

(Profil: PSR LWC PLUS V2 PT.icc)
Umschlag: Rollen-Offset

(Profil: ISOcoated_v2_eci.icc)

Heftung
Rickstich/Klammer

Fotos/Bilder Agentur-Provision
mindestens 300 dpi 15%

Wistenrot Bausparkasse AG

Vorstand: Bernd Hertweck (Vorsitzender),

Matthias Bogk, Falko Schoning
Aufsichtsratsvorsitzender: Jurgen A. Junker

Sitz: Kornwestheim, Amtsgericht Stuttgart HRB205323
Steuernummer: 99016/08199 » USt-IdNr. DE 193 080 332




Geschaftsbedingungen

>>Anzeigenauftrag<< im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
(iber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift.
Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber befugt, innerhalb der in Nummer 2 gesetzten Frist auch tber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die >>Mein EigenHeim<< nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass >>Mein EigenHeim<<
zuriickzuvergtiten. Die Rickverglitung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héhere Gewalt im
Risikobereich von >>Mein EigenHeim<< beruht oder wenn der Auftraggeber im Falle von Preis-
erhohungen, statt ein ihm vorbehaltenes oder spéater eingerdumtes Riicktrittsrecht auszutiben, den
Vertrag zu den neuen Preisen bis zur Erreichung des urspriinglich vereinbarten Auftragwertes fortsetzt.
Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit
des Auftrages ausdriicklich davon abhéngig gemacht hat.

1. Absatz betrifft Textteilanzeigen: entfallt fir >>Mein EigenHeim<<. Anzeigen, die auf Grund ihrer
redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von

>>Mein EigenHeim<< deutlich kenntlich gemacht.

>>Mein EigenHeim<< behélt sich vor, Anzeigen- und Beilagenauftrage — auch Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen
Grundsatzen von >>Mein EigenHeim<< abzulehnen. Dies gilt auch fiir Auftrage, die an den Schaltern
der Geschéaftsstellen, bei Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir >>Mein EigenHeim<< erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Lesen den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert >>Mein EigenHeim<< unverziiglich Ersatz an.

>>Mein EigenHeim<< gewabhrleistet die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck
der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder einer Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Weitergehende Haftungen fiir >>Mein EigenHeim<<
sind ausgeschlossen. Reklamationen miissen innrhalb vier Wochen nach Eingang der Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden. Fiir Fehler aus telefonischen Ubermittiungen jeder Art iibernimmt
>>Mein EigenHeim<< keine Haftung.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fur die Richtigkeit der zurilickgesandten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig
ibermittelten Probeabzug nicht fristgeman zurtick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort, spatestens aber
vierzehn Tage nach Veréffentlichung der Anzeige libersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufen-
den Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kiirzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist.

Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 1 v.H. tiber dem jeweiligen Diskontsatz
der Deutschen Bundesbank sowie die Einziehungskosten berechnet. >>Mein EigenHeim<< kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Zahlung zuriickstellen und fiir
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die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entfallt
jeglicher Nachlass. Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist >>Mein EigenHeim<< berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrédge abhéngig zu machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber
irgendwelche Anspriiche gegen >>MeinEigenHeim<< erwachsen.

>>Mein EigenHeim<< liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art und
Umfang des Anzeigenauftrages es rechtfertigen, werden mindestens zwei Kopfbelege oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Aufnahmebescheinigung von >>Mein EigenHeim<<.

Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen und fiir Lieferung bestellter
Druckstocke, Matern, Zeichnungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage — oder wenn eine Auflage nicht zugesichert

ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchliche
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird, und zwar bei einer Auflage bis zu
500.000 Exemplaren um 10 v.H. Dartiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatzanspriiche
ausgeschlossen, wenn >>Mein EigenHeim<< dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurticktreten
konnte.

Erflllungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist Ludwigsburg.

5,12, 18 und 19 entfallen, da sie fiir >>Mein EigenHeim<< nicht zutreffen.

Zusétzliche Geschaftsbedingungen

Die allgemeinen und unsere zusatzlichen Geschéftsbedingungen, die Auftragsbestatigung und die jeweils
gliltige Preisliste sind firr jeden Auftrag maRgebend. Der erteilte Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher
Bestatigung durch >>Mein EigenHeim<< rechtsverbindlich.

Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim
Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche.

Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 3 Monate nach Erscheinen der jeweiligen
Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung von >>Mein EigenHeim<< auf Erfiillung von Auftragen
und Leistung von Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fiir nicht veréffentlichte oder
nicht rechtzeitig veréffentlichte Anzeigen geleistet.

Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt (z. B. Streik, Beschlagnahme u. dgl.) hat
>>Mein EigenHeim<< Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrage mit
80% der (zugesicherten) Druckauflage erfiillt sind.

Geringere Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis geman der im Tarif genannten garantierten
Druckauflage zu bezahlen.

Bei Uberschreitung der im Terminplan festgelegten Daten fiir die Ubersendung der Druckunterlagen kann
keine Gewahr fiir eine einwandfreie Druckwiedergabe tibernommen und evtl. entstehende Mehrkosten
miissen weiter berechnet werden.

Der Ausschluss von Mitbewerbern ist nur bei AnzeigengroRen von 1/4 Seiten an aufwarts fiir zwei sich
gegenlberliegenden Seiten méglich, wenn nicht andere Vereinbarungen getroffen sind. Farbausschluss fiir
Farbanzeigen und fiir redaktionelle Verwendung von Farbe in einer Ausgabe kann nicht garantiert werden.
Der Auftraggeber halt >>Mein EigenHeim<< von allen Anspriichen aus VerstdRen gegen das Urheberrecht
frei.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste von >>Mein EigenHeim<< zu halten. Die von
>>Mein EigenHeim<< gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden.
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Die 10 schénsten Winterpflanzen fur
den Balkon

[ 'Wir stellen die schonsten winterharten
B  Pllanzen vor, mit denen Sie Thren Balkon

Winter-Oase verwandeln

‘Wohnliche Wande statt kiihle Fllesen Vehicle-to-Home (V2H) macht es maglich

mehr wohnen mehr bauen mehr leben

... gibt es auch online: www.mein-eigenheim.de

Fir alle Print-Werbekunden (Anzeigen-, Beilagen- und Beihefterkunden) gibt
es ohne Berechnung eine Bannerplatzierung auf www.mein-eigenheim.de
(900 px breit x 160 px hoch; Laufzeit: drei Monate, parallel zur Printausgabe).



